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数据来源：TalkingData 移动数据研究中心、公开资料整理 � 

移动社交应用行业发展历程 � 

萌芽 �  初探 �  兴起 �  成熟 � 

移动社交应用渐成熟 � 
新浪微博、陌陌等移动社
交应用开始上市，宣示移
动社交应用商业模式的可
行，移动社交迎来新发展 � 

2003年 �  2007年 �  2011年 �  2014年 � 

移动社交应用雏形 � 
手机QQ等移动社交应用
主要围绕图形、字符、
表情等的发送，提升用
户在线聊天的趣味性 � 

移动社交应用试水 � 
YY等移动社交应用开始
增加在线语音、视频聊
天等互动服务，逐渐吸
引、积累并沉淀用户 � 

未来 � 

移动社交应用崛起 � 
微信、陌陌等移动社交
应用相继出现，借助
LBS、兴趣、通讯录等
功能满足不同需求 � 

l  移动社交应用行业正在进入深入发展期，更多细分类型产品逐步迎合移动社交用户的兴
趣、娱乐、工作、通讯等多层次需求，呈现出O2O化、垂直化的发展趋势 � 
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移动社交应用行业图谱 � 

l  移动社交应用以解决用户沟通、分享、服务、阅读、娱乐等为立足点，创造并发展出能
够适应用户使用场景、生活服务、娱乐互动等多样性需求的类型组合 � 

综合社区 � 娱乐交友 � 

图形绘画 �  游戏综艺 �  影音互动 � 

生活服务 � 

娱乐社交 � 微博/博客 � 

社区社交 � 

婚恋社交 � 

匿名社交 � 

熟人匿名 �  同志 �  陌生人匿名 � 

即时通讯 � 

职场社交 � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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移动社交应用行业矩阵 � 

l  在移动社交领域，腾讯在即时通讯社交方面保持领先，并尝试构建“微信”生态圈，其
他竞争者或创业者则在细分市场探索各种可能，以寻求吸引用户并挖掘其商业价值 � 

典型产品 � 

运营数据 � 

即时通讯 �  社区社交 � 微博/博客 �  匿名社交 �  娱乐社交 �  婚恋社交 �  职场社交 � 

微信 � 
覆盖率达到
76.86% � 

百度帖吧 � 
覆盖率达到
4.73% � 

领英 � 
覆盖率达到 � 
0.13% � 

有缘网 � 
覆盖率达到 � 
0.21% � 

YY � 
覆盖率达到
3.68% � 

陌陌 � 
覆盖率达到
7.56% � 

 � 

微博 � 
覆盖率达到
25.43% � 

2011-2015©TalkingData.com 

2015年5月 � 移动社交应用各细分领域覆盖率TOP1 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用覆盖率 � 
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l  从移动社交应用覆盖率TOP1000产品看，社区类移动社交应用所占比例最多，达到
28%，即时通讯类、娱乐类和匿名类比例相当，分别达到21%、20%和19% � 

移动社交应用行业细分应用分布情况 � 

28% 

21% 
20% 

19% 

6% 
3% 3% 

2015年5月 � 移动社交应用TOP1000所属类型款数占比 � 

社区类 � 

即时通讯类 � 

娱乐类 � 

匿名类 � 

婚恋类 � 

微博/博客类 � 

职场类 � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月Android平台的数据 � 
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l  国内本土移动社交应用产品数量已经超过2000款，开发者除了聚集在北京、深圳、上
海和广州外，还分布于环渤海经济圈、珠三角、长三角和长江经济带等相对发达地区 � 

移动社交应用行业市场状况 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月Android平台的应用覆盖率 � 

在整体移动社交应用开发数量上为全国NO.2 � 

在整体移动社交应用开发数量上领先全国 � 

北京 � 

深圳 � 

2015年5月 � 国内移动社交应用覆盖率TOP500所属开发者分布 � 
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l  受到2008年智能手机（iPhone和 � Android手机）及应用商店的推出，和2011年移动
互联网的爆发式增长，移动社交应用规模经历了两次大幅增长 � 

移动社交应用APP款数 � 

<10 � 

10-100 � 

<1000 � 

>2000 � 

2000年 �  2008年 �  2011年 �  2015年Q1 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心、公开资料整理 � 

2015年5月 � 不同时期市场中移动社交应用款数 � 
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l  人口红利在给移动互联网带来增长机遇的同时，还推动着智能移动终端的普及，以及带
动国内移动社交应用覆盖设备规模的逐渐扩大，目前预计覆盖了10.41亿部终端 � 

移动社交应用用户规模 � 

中国 � 
人口总数 � 

移动终端 � 
设备规模 � 

移动社交应用 � 
覆盖终端规模 � 

1,368 
Million 

1,149 
Million 

1,041 
Million 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心、国家统计局公开数据 � 

2015年5月 � 国内人口、移动终端及移动社交应用覆盖情况 � 
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l  移动社交应用所覆盖用户以男性为主，约占64%，女性则约占36%；在七类移动社交
应用中，女性用户倾向微博/博客和匿名社交，男性用户倾向婚恋社交和娱乐社交 � 

移动社交应用用户性别结构 � 

男 � 
64.0% � 

女 � 
36.0% � 

2015年5月 � 移动社交应用整体 � 覆盖用户性别 � 

36.0% �  34.4% �  36.7% �  33.7% �  33.3% �  33.8% �  38.0% � 

64.0% �  65.6% �  63.3% �  66.3% �  66.7% �  66.2% �  62.0% � 

即时通讯 � 社区社交 � 匿名社交 � 娱乐社交 �  婚恋社交 � 职场社交 � 微博/博客 � 

2015年5月 � 移动社交应用细分行业 � 覆盖用户性别 � 

女性 �  男性 � 
数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � 
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l  从地域分布情况来看，国内移动社交应用用户主要分布于经济相对发达的东部沿海地区，
如广东、浙江、江苏等，以及河南、四川、湖南、重庆等人口较多的省份或直辖市 

移动社交应用用户地域分布 � 

省份分布TOP10 � 
排名 �  省份 �  占比 � 

1 �  广东 �  12.0% � 

2 �  浙江 �  5.9% � 

3 �  江苏 �  5.8% � 

4 �  北京 �  5.7% � 

5 �  河南 �  5.4% � 

6 �  山东 �  5.4% � 

7 �  河北 �  5.1% � 

8 �  湖南 �  5.0% � 

9 �  四川 �  4.3% � 

10 �  上海 �  3.5% � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � 
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% 

2015年5月 � 移动社交应用用户的地域分布情况 � 
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l  在移动社交应用覆盖率TOP20中，有15款移动社交应用为上市公司旗下产品，其
中，“BAT”（百度公司、阿里巴巴集团和腾讯公司）旗下产品占10款 � 

移动社交应用覆盖率TOP20 � 

2015年5月 � 移动社交应用覆盖率TOP20 � 

2011-2015©TalkingData.com 

阿里巴巴系应用 � 

76.86% � 
75.92% � 

25.43% � 
19.56% � 

7.56% � 5.13% � 4.73% � 4.35% � 3.68% � 3.50% � 3.20% � 2.80% � 2.46% � 2.24% � 2.16% � 2.04% � 1.83% � 1.70% � 1.28% � 1.19% � 
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注：标浅蓝色名称的应用为已上市公司旗下产品 � 
数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用覆盖率 � 

百度系应用 � 

腾讯系应用 � 

其他 � 
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l  在移动社交应用活跃率TOP20中，活跃率排在前三的分别是微信、QQ、微博，基于地
理位置服务的陌生人匿名社交应用陌陌排名第五 � 

移动社交应用活跃率TOP20 � 

2015年5月 � 移动社交应用活跃率TOP20 � 
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64.41% � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心， � 2015年5月 � Android平台的应用活跃率 � 
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移动社交应用用户行为 � 
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l  一线城市移动社交应用用户中，北京和上海用户在职场类社交应用的偏好较高，比较关
注职业发展，而广州用户则更关注微博/博客 � 

一线城市移动社交应用用户行为 � 

即时 � 
通讯 �  社区 �  娱乐 �  婚恋 �  职场 �  匿名 �  微博 � 

博客 � 
100 �  99 �  105 �  97 �  129 �  106 �  97 � 

北京 � 用户移动社交应用偏好指数 � 

即时 � 
通讯 �  社区 �  娱乐 �  婚恋 �  职场 �  匿名 �  微博 � 

博客 � 
100 �  109 �  106 �  94 �  133 �  95 �  98 � 

即时 � 
通讯 �  社区 �  娱乐 �  婚恋 �  职场 �  匿名 �  微博 � 

博客 � 
100 �  98 �  94 �  98 �  55 �  91 �  103 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � 
备注：各类应用偏好使用TGI指数表示，TGI即Target � Group � Index（目标群体指数），反映目标群体在特定研究范围内的强势或弱势， � 
应用偏好TGI= � [目标城市用户某类型应用安装比例/全部一线城市用户该类应用安装比例]*标准数100。 � 

广州 � 用户移动社交应用偏好指数 � 

上海 � 用户移动社交应用偏好指数 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  典型城市移动社交应用用户中，南京用户偏爱社区类社交应用，成都用户关注婚恋和匿
名类社交应用，天津用户则偏好娱乐类社交应用 

典型城市移动社交应用用户行为 � 

即时 � 
通讯 �  社区 �  娱乐 �  婚恋 �  职场 �  匿名 �  微博 � 

博客 � 
100 �  95 �  117 �  86 �  112 �  92 �  101 � 

天津 � 用户移动社交应用偏好指数 � 

即时 � 
通讯 �  社区 �  娱乐 �  婚恋 �  职场 �  匿名 �  微博 � 

博客 � 
100 �  115 �  101 �  99 �  109 �  106 �  99 � 

即时 � 
通讯 �  社区 �  娱乐 �  婚恋 �  职场 �  匿名 �  微博 � 

博客 � 
100 �  92 �  91 �  113 �  82 �  113 �  101 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � 
备注：各类应用偏好使用TGI指数表示，TGI即Target � Group � Index（目标群体指数），反映目标群体在特定研究范围内的强势或弱势， � 
应用偏好TGI= � [目标城市用户某类型应用安装比例/全部典型城市用户该类应用安装比例]*标准数100。 � 

成都 � 用户移动社交应用偏好指数 � 

南京 � 用户移动社交应用偏好指数 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  在每日使用时段上，午间和晚间是移动社交应用用户使用的两个高峰时段，且晚间21
点更活跃；周末时移动社交用户的活跃度整体高于工作日，尤其在11点前后 � 

整体移动社交应用用户使用时段 � 

2015年5月 � 移动社交应用用户日均使用时段分布 � 

00 �  01 �  02 �  03 �  04 �  05 �  06 �  07 �  08 �  09 �  10 �  11 �  12 �  13 �  14 �  15 �  16 �  17 �  18 �  19 �  20 �  21 �  22 �  23 � 

工作日 �  周末 � 

凌晨 �  上午 �  中午 �  下午 �  晚间 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � 
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l  从移动社交应用各细分领域看，各类用户的日均使用时段分布趋势基本一致，呈现出三
个高峰期，其中，职场社交在上午使用频度高，即时通讯在中午和晚间使用频度高 

细分移动社交应用用户使用时段 � 

凌晨 �  上午 �  中午 �  下午 �  晚间 � 

2015年5月 � 各细分移动社交应用用户日均使用时段分布 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � 
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整体移动社交应用 � 

即时通讯 � 

微博/博客 � 

社区社交 � 

娱乐社交 � 

匿名社交 � 

婚恋社交 � 

职场社交 � 
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移动社交应用细分行业状况 � 
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移动社交应用各细分领域 � 

1.细分行业应用分析 �  �  �  � 2.行业应用排名 � 

即时 � 
通讯 �  匿名 �  社区 �  娱乐 � 

微博 � 
博客 �  婚恋 �  职场 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  即时通讯类社交应用允许多人使用移动网络实时传递文字、语音、视频、图片和文件等
信息，在发展中逐步整合并发展出垂直细分服务，且呈平台化趋势 � 

即时通讯类移动社交应用介绍 � 

即时通讯类移动社交应用 � 

微信 � 

飞信 � 

QQ 

微会 �  旺信 � 

米聊 � 

2011-2015©TalkingData.com 

数据来源：公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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l  即时通讯类移动社交应用是即时通讯网络服务在移动终端的延伸，用户通过即时通讯类
移动社交应用，可以随时随地实时收发信息、接传文件；目前，即时通讯类移动社交应

用普及广泛，用户使用度较高 

即时通讯类移动社交应用分析 � 

典型应用 �  主要功能 �  服务特色 � 

	
  
微信 � 

是腾讯公司于2011年1月推出的跨通信运营商、跨平台的移动社
交平台，支持用户通过网络实时发送文字、视频、语音、图片等
信息，同时为用户提供支付、朋友圈、公众平台等综合服务 � 

提供手机话费充值、滴滴打车、机票火车
票查询/预定、红包、理财通、收款、钱
包等生活服务 � 

 � 
 � 
 � 
 � 

飞信 � 

是中国移动于2007年5月推出的融合语音（IVR）、GPRS、短
信等多种通信方式，支持实时语音以及准实时文字、小数据量通
信等服务，实现互联网和移动网络的无缝连接 � 

支持无限发送免费短信、多方语音通话和
三网（移动、联通、电信）互通，保证信
息即时到达不丢失和用户永不离线 � 

数据来源：公开资料收集和整理，各类应用功能如有重合，以主要功能来区分 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  在即时通讯类移动社交应用覆盖率TOP20中，覆盖率超过70%的是微信和QQ，基于电
子商务服务的即时通讯的旺信和京东咚咚分列第四位、第十一位 � 

即时通讯类移动社交应用覆盖率TOP20 � 

2015年5月 � 即时通讯类移动社交应用覆盖率TOP20 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用覆盖率 � 

2011-2015©TalkingData.com 

76.86% � 
75.92% � 

5.13% � 4.35% � 3.50% � 3.20% � 2.90% � 2.80% � 2.46% � 2.16% � 1.76% � 1.70% � 1.26% � 1.18% � 1.09% � 0.97% � 0.69% � 0.63% � 0.58% � 0.39% � 
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l  在即时通讯类移动社交应用活跃率TOP20中，活跃率排在前三的分别是微信、QQ和米
聊，有信因为免费电话功能而吸引用户使用，排在第六位 � 

即时通讯类移动社交应用活跃率TOP20 � 

2015年5月 � 即时通讯类移动社交应用活跃率TOP20 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用活跃率 � 

2011-2015©TalkingData.com 

64.41% � 
59.41% � 

3.91% � 2.02% � 1.91% � 1.80% � 1.66% � 1.60% � 1.50% � 1.13% � 0.88% � 0.85% � 0.61% � 0.52% � 0.50% � 0.40% � 0.29% � 0.28% � 0.27% � 0.24% � 
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移动社交应用各细分领域 � 

1.细分行业应用分析 �  �  �  � 2.行业应用排名 � 

即时 � 
通讯 �  匿名 �  社区 �  娱乐 � 

微博 � 
博客 �  婚恋 �  职场 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  匿名类移动社交应用是允许用户以隐匿的身份自由表达情感或结交朋友的社交应用，根
据用户关系可以划分为熟人匿名社交、陌生人匿名社交以及同性匿名社交 

匿名类移动社交应用介绍 � 

匿名类移动社交应用 � 

熟人匿名社交 �  陌生人匿名社交 � 同性匿名社交 � 

无秘 �  乌鸦 � 

秘密 � 面面 � 

陌陌 �  微密 � 

耳语 � 陪陪 � 

Blued Jack’d 

LESDO � the L 

2011-2015©TalkingData.com 

数据来源：公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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l  匿名类移动社交应用是挖掘主流移动社交应用市场空白的产物，同时抓住了用户匿名表
达、陌生交友的心理需求；目前，匿名类移动社交应用正在沿着关系链进行纵深发展，

产品层面的差异分化仍在继续 

匿名类移动社交应用分析 � 

2011-2015©TalkingData.com 

细分
领域 � 

典型
应用 �  主要功能 �  服务特色 � 

熟人 � 
匿名 � 
社交 �  无秘 � 

是二木科技于2014年3月推出的基于熟人关系的匿名社交应用，支持
用户以完全匿名的方式分享秘密、八卦、爆料、真心话等内容，同时
为用户在设计和技术上确保隐私 � 

提供用户以匿名身份与其他用户进行社交互
动，让聊天情景更加随意，方便用户窥探熟
人私密的一面 � 

同性 � 
匿名 � 
社交 � 

 � 
 � 
 � 

Blued � 

是蓝城兄弟信息技术有限公司于2012年推出的针对同志人群的移动社
交应用，支持用户通过地理位置寻找或关注附近的其他用户，同时为
用户提供多种方式的即时通讯和互动需求 � 

支持与淡蓝网同步更新，帮助用户获取最全
的同志资讯、同城活动等内容，以及查看附
近的其他用户的朋友圈动态 � 

陌生人 � 
匿名 � 
社交 � 

 � 
 � 
 � 
陌陌 � 

是陌陌科技于2011年8月推出的基于LBS（地理位置）的移动社交工具，
支持用户发现及认识附近的人、创建和加入附近的兴趣小组，同时为
用户提供文字、语音、照片和地理位置等的收发 � 

提供陌生人交友、礼物商城、兴趣群组、聊
天室、活动吧何信用体系等降低社交门槛、
增强真实互动的服务 � 

数据来源：公开资料收集和整理，各类应用功能如有重合，以主要功能来区分 � 
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l  在匿名类移动社交应用覆盖率TOP20中，覆盖率排在首位的是基于LBS（地理位置）与
陌生人进行互动的陌陌，其次为同性匿名的抱抱和熟人间匿名的无秘 � 

匿名类移动社交应用覆盖率TOP20 � 

2015年5月 � 匿名类移动社交应用覆盖率TOP20 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用覆盖率 � 

2011-2015©TalkingData.com 

7.56% � 

0.19% � 0.19% � 0.18% � 0.16% � 0.14% � 0.09% � 0.09% � 0.09% � 0.09% � 0.08% � 0.07% � 0.06% � 0.05% � 0.05% � 0.05% � 0.04% � 0.04% � 0.04% � 0.04% � 
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l  在匿名类移动社交应用活跃率TOP20中，活跃率最高的是陌生人匿名社交的陌陌，同
性匿名社交的Blued和抱抱分列第二位和第三位 � 

匿名类移动社交应用活跃率TOP20 � 

2015年5月 � 匿名类移动社交应用活跃率TOP20 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用活跃率 � 

2011-2015©TalkingData.com 

4.00% � 

0.12% � 0.11% � 0.10% � 0.08% � 0.07% � 0.06% � 0.05% � 0.05% � 0.04% � 0.04% � 0.03% � 0.03% � 0.03% � 0.03% � 0.02% � 0.02% � 0.02% � 0.02% � 0.02% � 
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l  在匿名类移动社交应用细分领域中，陌生人匿名社交在覆盖率和活跃率方面相对较高，
熟人匿名社交中无秘的覆盖率最高，同性匿名社交中Blued的覆盖率与活跃率最高 � 

匿名类移动社交应用细分领域 � 

2015年5月 � 匿名类移动社交应用各细分领域TOP3 � 

0.19% 0.04% 0.02% 
0.10% 0.02% 0.01% 

无秘 �  秘密 �  Path � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用覆盖率与活跃率 � 

2011-2015©TalkingData.com 

0.18% 0.02% 0.01% 
0.12% 0.01% 0.01% 

Blued the L LESDO 

覆盖率 �  活跃率 � 

同性匿名社交 � 熟人匿名社交 � 
7.56% 

0.19% 0.16% 

4.00% 

0.11% 0.08% 

陌陌 �  抱抱 �  友约 � 

陌生人匿名社交 � 
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移动社交应用各细分领域 � 

1.细分行业应用分析 �  �  �  � 2.行业应用排名 � 

即时 � 
通讯 �  匿名 �  社区 �  娱乐 � 

微博 � 
博客 �  婚恋 �  职场 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  社区类移动社交应用是指用户因地域、兴趣等交集而产生共同归属感，其因用户间纽带
的属性差异可分三类：综合社区、生活服务社区和娱乐交友社区 

社区类移动社交应用介绍 � 

社区类移动社交应用 � 

综合社区 �  娱乐交友社区 � 生活服务社区 � 

百度贴吧 �  知乎 � 

豆瓣 � 天涯 � 

nice �  闺蜜圈 � 

简书 � 爱豆 � 

去动 �  车轮 � 

妈妈社区 � 考拉社区 � 

2011-2015©TalkingData.com 

数据来源：公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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l  社区类移动社交应用是围绕内容而扩展出的移动终端社区工具，社区氛围通常是公开的、
不定向的、具有高质量内容的，同时由于主题性而往往映射向细分或垂直领域，与之伴

随的则是标签定位内容匹配机制，以及由此产生的阅读内容和生产内容的使用情境 

社区类移动社交应用分析 � 

数据来源：公开资料收集和整理，各类应用功能如有重合，以主要功能来区分 � 

细分
领域 � 

典型 � 
应用 �  主要功能 �  服务特色 � 

综合 � 
社区 � 

百度帖吧 � 

是百度公司于2011年底推出（指移动客户端）的基于关键词的主题交
流移动社区平台，支持用户通过搜索、发帖、关注等进行互动，同时
为用户提供涵盖社会、生活、游戏等细分吧目 � 

结合搜索和关键词，准确把握用户需求，支
持用户以道具、游戏和吧务等内容参与群体
互动，利于社会化营销和粉丝维护 � 

 � 
生活 � 
服务 � 
社区 � 

 � 
 � 
 � 

去动 � 

是律动网络于2014年初推出的定位于热爱运动的用户群体，支持用户
记录运动数据信息，绑定运动App与运动装备，同时为用户提供微视
频、私信和群聊功能 � 

提供给用户专业的运动指南和训练教程，支
持发送图片、语音等信息，以及整合各地多
方资源和组织各类线下活动 � 

娱乐 � 
交友 � 
社区 � 

 � 
 � 
 � 
nice � 

是好赞移动于2013年10月推出的基于图片分享的交友应用，支持用户
在照片上打标签，结识拥有共同兴趣爱好和生活方式的朋友，同时为
用户提供滤镜、贴纸、找朋友等功能 � 

结合照片标签和位置信息，帮助用户找“同
类”，支持用户通过滤镜修改照片以及利用
贴纸代替文字的表达方式 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  社区类移动社交应用覆盖率TOP20中，综合型社区在前10中占据8席，其中百度贴吧排
在首位，娱乐交友社区的nice和生活服务社区的去动分列第5位、第12位 � 

社区类移动社交应用覆盖率TOP20 � 

2015年5月 � 社区类移动社交应用覆盖率TOP20 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用覆盖率 � 

2011-2015©TalkingData.com 

4.73% � 

1.34% � 1.28% � 1.19% � 
0.73% � 0.50% � 0.44% � 0.35% � 0.32% � 0.29% � 0.19% � 0.18% � 0.16% � 0.14% � 0.13% � 0.12% � 0.11% � 0.10% � 0.09% � 0.08% � 
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l  社区类移动社交应用活跃率TOP20中，活跃率排在前三的分别是百度贴吧、OPPO乐园
和酷友社区（公测版），辣妈帮因为怀孕育儿等内容而吸引婚育女性，位列第六位 � 

社区类移动社交应用活跃率TOP20 � 

2015年5月 � 社区类移动社交应用活跃率TOP20 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用活跃率 � 

2011-2015©TalkingData.com 

2.50% � 

1.30% � 
1.13% � 

0.40% � 0.30% � 0.29% � 0.26% � 0.17% � 0.16% � 0.13% � 0.12% � 0.10% � 0.09% � 0.09% � 0.05% � 0.05% � 0.05% � 0.05% � 0.04% � 0.04% � 
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l  在社区类移动社交应用细分领域中，综合社区的覆盖率与活跃率相对较高，生活服务社
区和娱乐交友社区内覆盖率与活跃率最高的分别是去动和nice � 

社区类移动社交应用细分领域 � 

2015年5月 � 社区类移动社交应用各细分领域TOP3 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用覆盖率与活跃率 � 

2011-2015©TalkingData.com 

综合社区 � 
4.73% 

1.34% 1.28% 

2.50% 

1.30% 1.13% 

百度帖吧 �  OPPO乐园 �  酷友社区 � 

生活服务社区 � 

0.18% 0.09% 0.08% 

0.09% 0.03% 0.08% 

去动 �  车轮 �  考拉社区 � 

覆盖率 �  活跃率 � 

娱乐交友社区 � 

0.73% 
0.44% 

0.12% 
0.30% 0.26% 

0.09% 

nice �  葫芦侠3楼 �  简书 � 
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移动社交应用各细分领域 � 

1.细分行业应用分析 �  �  �  � 2.行业应用排名 � 

即时 � 
通讯 �  匿名 �  社区 �  娱乐 � 

微博 � 
博客 �  婚恋 �  职场 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  娱乐类移动社交应用是指用户通过视频、语音、图形、游戏等多媒体，获得轻松、愉悦
的休闲娱乐生活方式，按娱乐形式可分为影音互动社交、游戏综艺社交和图形绘画社交 

娱乐类移动社交应用介绍 � 

娱乐类移动社交应用 � 

影音互动社交 �  图形绘画社交 � 游戏综艺社交 � 

YY �  KK唱响 � 

9158视频 � 配音秀 � 

颜值 �  个性 � 

槽厂 � 美图聊聊 � 

掌上英雄联盟 �  碰碰 � 

指尖 � 最右 � 

2011-2015©TalkingData.com 

数据来源：公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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l  娱乐类移动社交应用是调剂生活趣味、展示个人才艺的社交工具，旨在通过更多用户原
创内容（UGC）的力量提升娱乐内容和质量，帮助用户找到适合自己兴趣爱好的娱乐

空间，以及调动用户参与娱乐的积极性 � 

娱乐类移动社交应用分析 � 

数据来源：公开资料收集和整理，各类应用功能如有重合，以主要功能来区分 � 

细分
领域 � 

典型 � 
应用 �  主要功能 �  服务特色 � 

影音 � 
互动 � 
社交 �  YY � 

是欢聚时代公司于2010年9月推出（指移动客户端）的基于语音通讯
的多人娱乐平台，支持用户进行团队语音、频道K歌、群聊等功能，以
及为用户提供视频直播、在线影视等服务 � 

结合语音和视频功能而展开直播、娱乐表演、
频道K歌和好友广播等服务，带动用户参与互
动娱乐 � 

游戏 � 
综艺 � 
社交 � 

 � 
 � 

掌上 � 
英雄联盟 � 

是腾讯公司于2011年底推出的专为《英雄联盟》游戏用户服务的官方
应用，支持用户查询游戏战绩、英雄信息、道具资料以及官方动态，
同时为用户提供好友动态和查看当局录制的英雄时刻视频 � 

提供给《英雄联盟》游戏用户在移动端收看
游戏战绩、英雄资料，与游戏好友聊天互动，
搜索附近玩家以及加为好友等 � 

图形 � 
绘画 � 
社交 � 

 � 
 
 
槽厂 � 

是桔子文化于2014年11月推出的图片弹幕社交应用，支持用户在照片
上吐槽好友，以及在图片上寻找槽点，同时为用户提供搞怪贴纸、场
景滤镜等功能 � 

结合萌潮、恶搞等风格，用户能够通过自拍
照片获得其他好友的点赞或者吐槽，以及直
接在照片上秒发弹幕等 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  在娱乐类移动社交应用覆盖率TOP20中，YY和掌上英雄联盟分别因为在线视频直播和
英雄联盟游戏而获得较高覆盖，KK唱响、碰碰等利用差异化获得发展机会 � 

娱乐类移动社交应用覆盖率TOP20 � 

2015年5月 � 娱乐类移动社交应用覆盖率TOP20 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用覆盖率 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  在娱乐类移动社交应用活跃率TOP20中，活跃率排在前三的分别是掌上英雄联盟、YY
和KK唱响，基于图片语音的啪啪和图片弹幕的槽厂分列第七位和第八位 � 

娱乐类移动社交应用活跃率TOP20 � 

2015年5月 � 娱乐类移动社交应用活跃率TOP20 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用活跃率 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  在娱乐类移动社交应用细分领域中，覆盖率和活跃率相对较高的是影音互动社交和游戏
综艺社交，图形绘画社交中槽厂的活跃率最高 � 

娱乐类移动社交应用细分领域 � 

2015年5月 � 娱乐类移动社交应用各细分领域TOP3 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用覆盖率与活跃率 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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YY �  KK唱响 � 
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0.05% 0.03% 
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移动社交应用各细分领域 � 

1.细分行业应用分析 �  �  �  � 2.行业应用排名 � 

即时 � 
通讯 �  匿名 �  社区 �  娱乐 � 

微博 � 
博客 �  婚恋 �  职场 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  微博/博客类移动社交应用是指基于用户关系的信息分享、传播以及获取的社交网络平
台，用户能够实时表达所见、所闻、所感，因所发字符长短又可细分为微博和博客 � 

微博/博客类移动社交应用介绍 � 

微博/博客类移动社交应用 � 

微博 � 

Facebook 

QQ空间 � 

Google+ LOFTER 

腾讯微博 � 

2011-2015©TalkingData.com 

数据来源：公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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l  微博/博客类移动社交应用是随时随地分享文字、图片等原创内容的广播式社交网络平
台，关注机制使得用户在信息获取方面具有较强的自主性和选择性；由于微博/博客的

信息传播速度快，通常被视为社会化媒体的一部分 � 

微博/博客类移动社交应用分析 � 

典型应用 �  主要功能 �  服务特色 � 

	
  
新浪微博 � 

是新浪公司于2010年12月推出（指移动客户端）的微型博客服
务类信息分享和交流社交平台，支持用户发布及转发字符、图形、
视频等内容，以及通过关注、搜索、评论等获得信息和进行互动 � 

支持@、私信、话题功能，可以一键转发
或分享内容，以及实时搜索其他用户所发
信息 � 

 � 
 � 
 � 
 � 

LOFTER � 

是网易公司于2012年初推出（指移动客户端）的以高质量作品
内容为基础的轻博客社交应用，支持用户发表图片、文字以及上
传视频、音乐等作品 � 

支持用户从Instagram、WordPress等平
台导入数据，支持20M高清无压缩大图
展现，以及参加贴纸话题等 � 

数据来源：公开资料收集和整理，各类应用功能如有重合，以主要功能来区分 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  在微博/博客类移动社交应用覆盖率TOP10中，覆盖率最高的是微博，其次是QQ空间，
腾讯微博排名第六，网易LOFTER因简约、易用而获得部分用户认可，排名第九位 � 

微博/博客类移动社交应用覆盖率TOP10 � 

2015年5月 � 微博/博客类移动社交应用覆盖率TOP10 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用覆盖率 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  在微博/博客类移动社交应用活跃率TOP10中，活跃率超过10%的是微博，QQ空间以
近7%的比例位居第二位，腾讯微博和LOFTER分别位列第六位和第八位 � 

微博/博客类移动社交应用活跃率TOP10 � 

2015年5月 � 微博/博客类移动社交应用活跃率TOP10 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用活跃率 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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移动社交应用各细分领域 � 

1.细分行业应用分析 � 2.行业应用排名 � 

即时 � 
通讯 �  匿名 �  社区 �  娱乐 � 

微博 � 
博客 �  婚恋 �  职场 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  婚恋类移动社交应用是指帮助用户通过互动方式进行谈婚论嫁等的社交网络空间，为用
户在征婚、找对象等实际需求带来便利 

婚恋类移动社交应用介绍 � 

婚恋类移动社交应用 � 

有缘网 � 

百合婚恋 � 

世纪佳缘 � 

珍爱网 �  花田交友 � 

约爱 � 

2011-2015©TalkingData.com 

数据来源：公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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l  婚恋类移动社交应用是单身男女解决婚恋问题的在线社交工具，用户能够利用移动网络
随时随地开展文字、语音、视频聊天，以及通过本地搜索、标签匹配和红娘服务等获得

较为便捷的交友机会 

婚恋类移动社交应用分析 � 

典型应用 �  主要功能 �  服务特色 � 

	
  
有缘网 � 

是友缘在线公司于2010年7月推出（指移动客户端）的基于会员
制收费制度的大众婚恋交友社交平台，支持用户免费查阅资料和
进行浅层次沟通，深层次沟通则需要付费（男性付费、女性免费） � 

支持同城交友、自定义搜索、异性推荐、
私信等婚恋交友服务，以及进行位置服务、
语音聊天等功能 � 

 � 
 � 
 � 
 � 

世纪佳缘 � 

是世纪佳缘公司于2011年推出（指移动客户端）的严格的身份
认证机制和会员投诉机制的婚恋交友平台，支持用户购买会员、
邮票、看信包月等服务，以及通过人工审核等方式屏蔽不良会员 � 

支持红娘一对一的VIP及个性定制服务，
以及提供地图交友、距离搜索、眼缘速配
和推送异性资料等服务 � 

数据来源：公开资料收集和整理，各类应用功能如有重合，以主要功能来区分 � 
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l  在婚恋类移动社交应用覆盖率TOP20中，覆盖率排在前三位的是有缘网、世纪佳缘和

约爱，百合婚恋和珍爱网分列第四位和第五位 

婚恋类移动社交应用覆盖率TOP20 � 

2015年5月 � 婚恋类移动社交应用覆盖率TOP20 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用覆盖率 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  在婚恋类移动社交应用活跃率TOP20中，有缘网的活跃率最高，其次是世纪佳缘，约
爱位居第三名，百合婚恋、约会吧、花田交友和热恋等在活跃率方面相差无几 � 

婚恋类移动社交应用活跃率TOP20 � 

2015年5月 � 婚恋类移动社交应用活跃率TOP20 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用活跃率 � 
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移动社交应用各细分领域 � 

1.细分行业应用分析 � 2.行业应用排名 � 

即时 � 
通讯 �  匿名 �  社区 �  娱乐 � 

微博 � 
博客 �  婚恋 �  职场 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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l  职场类移动社交应用是指面向职场人士，帮助其拓展职业人脉，寻求职业机遇，以及提
供沟通渠道等的职业性社交平台，例如领英、脉脉 � 

职场类移动社交应用介绍 � 

职场类移动社交应用 � 

领英 � 

天际好好约 � 

猎聘秘书 � 

人脉通 �  微人脉 � 

脉脉 � 

2011-2015©TalkingData.com 

数据来源：公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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l  职场类移动社交应用是基于用户社会身份的社交工具，往往表现为松散的弱关系状态，
因此，工具性属性强，加以实名制、档案挂靠以及身份差异，职场社交呈现出多层次多

类型的需求特征，职场类移动社交目前尚处于发展初期，发展模式还不明朗 

职场类移动社交应用分析 � 

典型应用 �  主要功能 �  服务特色 � 

	
  
领英 � 

是LinkedIn � Corp.于2014年推出（指移动客户端）的面向职场
用户提供沟通的社交平台，支持用户浏览会员资料、在招职位、
行业信息、人脉圈动态、数据洞察和群组等信息 � 

支持站内信发送、职位查阅、人脉网络拓
展、推荐信邀请和人物观点获取等服务，
以及制作、管理、分享在线职业档案 � 

 � 
 � 
 � 
 � 

脉脉 � 

是淘友天下公司于2013年10月推出（指移动客户端）的基于移
动终端的人脉社交应用，支持匿名职场八卦、人脉管理和求职招
聘等功能 � 

支持IM功能、Feed流形式的实名动态和
匿名八卦，以及发现二度人脉、进行匿名
求职等服务 � 

数据来源：公开资料收集和整理，各类应用功能如有重合，以主要功能来区分 � 

2011-2015©TalkingData.com 



Copyright 2015 TalkingData Ltd., All Rights Reserved 

l  在职场类移动社交应用覆盖率TOP10中，覆盖率排在前五的分别是领英、脉脉、猎聘
秘书、天际好好约和人脉通，且覆盖率的差异相对较小 � 

职场类移动社交应用覆盖率TOP10 � 

2015年5月 � 职场类移动社交应用覆盖率TOP10 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用覆盖率 � 
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l  在职场类移动社交应用活跃率TOP10中，活跃率最高的是天际好好约，领英、猎聘秘
书、脉脉和人脉通分别位列第二、三、四、五位 � 

职场类移动社交应用活跃率TOP10 � 

2015年5月 � 职场类移动社交应用活跃率TOP10 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年5月 � Android平台的应用活跃率 � 
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移动社交应用行业发展趋势 � 
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移动互联网高速发展下移动社交应用行业发展逻辑 � 

l  移动社交应用从移动社交网络的阶段性特征出发，创新熟人和陌生人建立或保持关系的
方式，探索增进用户沟通和降低连接成本的难题 � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � 



Copyright 2015 TalkingData Ltd., All Rights Reserved 

移动社交应用变现方式日趋丰富，逐渐创新商业价值链 � 

l  移动社交应用归根结底是要吸引、沉淀及挖掘用户，形成一个相对良性的生态链条，其
商业模式基本依托增值服务和移动广告，以及利用社交化O2O进行流量变现 � 

服务 � 功能 � 通讯录 � 

拍照摄影 � 

近距离无线通讯 � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � 
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婚恋
社交 � 

l  移动社交应用行业中，即时通讯和微博/博客类出现一家独大趋势，社区类被部分企业
占据大半市场，职场类起步较晚还未形成进入门槛，匿名、娱乐和婚恋类的创业热情高 � 

移动社交应用行业在用户规模和应用数量方面存在差异 � 

数据来源：TalkingData 移动数据研究中心 
注：图中横轴和纵轴不代表各细分领域的倍数关系，只表示应用款数和用户规模的相对关系 � 

2015年5月 � 移动社交应用细分领域用户规模及应用款数 � 
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社交 � 

在匿名、娱乐及婚恋
领域，由于更易切入
用户实际需求，创业
者的热情相对较高 � 
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移动社交应用行业趋于追求人群精细化和场景垂直化 � 

l  移动互联网一个重要的特征是碎片化和个性化，这无形中影响到移动社交应用发展的方
向，目前来看，长尾效应、社交化O2O和流量入口是移动社交应用领域探索的重点 � 

流量入口 �  服务 � 

微信 �  QQ 

微博 �  QQ空间 � 
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场景连接 � 

Snapchat Biu 
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YY 指尖 �  KK唱响 �  槽厂 � 

知乎 �  豆瓣 �  百度贴吧 �  天涯 � 

脉脉 �  世纪佳缘 �  车轮 �  妈妈社区 � 

消费&支付 � 

传统社交网络借助PC端用户积累和迁
移与移动互联网用户获取而形成移动社
交平台，综合型流量入口价值挖掘加快 � 

用户因娱乐、兴趣、服务等取向
差异而衍生出更具个性化的群体，
长尾效应逐渐显现；场景关系的
组合以及社交化O2O的连接使得
移动社交的发展空间充满想象 � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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移动观象台 � 

https://www.talkingdata.com/index/#/app/app/
zh_CN	
  
 

更多移动互联网的行业数据和报告请登录TalkingData移动观象台 � 
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研究报告说明 � 

l  数据来源 
1.数据来源于TalkingData移动数据研究中心。TalkingData移动数据研究中心数据基于来自TalkingData AppAnalytics、

TalkingData GameAnalytics、TalkingData Ad Tracking的行业数据，及来自诸多合作伙伴，如应用市场、渠道、运营商的数据，

等多种不同来源复合而成。 

2.公开资料收集和整理 � 

l  数据周期 
2015年5月1日至5月31日 � 

l  概念定义 � 
ü  用户覆盖率=当月安装过某个移动社交应用的设备数量/当月监测移动设备数量*100% 

ü  用户活跃率=当月使用过某个移动社交应用的设备数量/当月监测移动设备数量*100% 
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TalkingData（北京腾云天下科技有限公司）成立于2011年9月，2013年完成千万美元A轮融资（北极光

领投），2014年完成数千万美元的B轮融资（MileStone和软银领投），总部位于北京，在美国硅谷，日

本东京，上海都设有分公司。 � 

经过近四年的高速发展，TalkingData逐步打造了由开发者服务平台，数据服务平台，数据商业化平台为

中心的数据生态体系，覆盖超过14亿独立智能设备，服务超过8万款移动应用，以及6万多应用开发者。 � 

公司服务的客户既有如：腾讯，百度，网易，搜狐，360，Google，Yahoo，Zynga，宝开，聚美，唯品

会，滴滴打车等知名互联网企业，又有中国银联，招商银行，兴业银行，中信银行，平安集团，国信证

券，海通证券，Orchirly，碧桂园，亨得利，全城热恋等传统行业巨头。我们在移动互联网发展过程中

创造数据价值，并帮助传统行业积极拥抱未来。 � 

关于TalkingData � 

ABOUT TD�
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Thanks! 

关注TalkingData官方微信获取最新移动数据资讯 � 

www.talkingdata.com	
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