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移动音乐应用行业概况：用户规模 � 

l  目前移动音乐应用用户规模达到8.6亿，在移动互联网的渗透率为71.7% � 
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移动音乐应用行业概况：行业图谱 � 

l  移动音乐应用分为综合音乐平台、电台、音乐播放器、音乐工具、手机铃声和音乐娱乐五个细分行业 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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移动音乐应用行业概况：细分领域占比 � 

l  综合音乐平台类应用最多，其次是电台和音乐播放器类 � 
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移动音乐类应用款数占比中，综合音乐平台类应用所占比例最多，达到33%。其中，酷狗音乐、QQ音乐、酷我音乐、网易云音乐和百度音乐等在综合音乐平台
领域的竞争不断提升，一方面增加了正版作品的数量，另一方面也抬升了版权售价、行业准入门槛以及业内生存压力；电台和音乐播放器类分别占24%和14% � 
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移动音乐应用行业概况：各领域覆盖率TOP1应用 � 

l  对比移动音乐各细分领域覆盖率最高的应用，综合音乐平台类最高，其次为电台、手机铃声和音乐娱乐类 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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2015年7月 � 移动音乐各细分领域TOP1应用及覆盖率 � 
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移动音乐应用行业概况：覆盖率总排行 � 

l  移动音乐应用覆盖率排名第一的是酷狗音乐，QQ音乐排名第二 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台的应用覆盖率 � 
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移动音乐应用用户覆盖率TOP20中，酷狗音乐的覆盖率最高，其次为QQ音乐，MIUI音乐排名第三，酷我音乐居第四，天天动听排名第五 � 

2015年7月 � 移动音乐应用用户覆盖率TOP20 � 



移动音乐应用行业概况：活跃率总排行 � 

l  酷狗音乐与QQ音乐的活跃率分别位列第一位和第二位 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台的应用活跃率 � 
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2015年7月 � 移动音乐应用用户活跃率TOP20 � 

移动音乐应用用户活跃率TOP20中，酷狗音乐和QQ音乐分别排名第一位和第二位，MIUI音乐排名第三，其余应用的活跃率均低于5% � 



移动音乐应用行业概况：行业情况 � 

l  移动音乐应用行业掀起抱团发展和版权竞争，市场格局开始生变。一方面正版资源趋于集中向大型应用，另一方面

版权成本抬升，进一步压缩了中小型应用生存空间，甚至有可能被淘汰出局 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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移动音乐应用行业概况：近年投资并购事件 � 

l  移动音乐应用领域的投资、并购比较活跃，社会资本持续进入 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，公开资料收集和整理，以上为企业及应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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移动音乐应用行业中，虾米音乐和天天动听被阿里巴巴集团收购，成为阿里音乐旗下成员；网易发布“网易云音乐”，正式进入数字音乐领域；喜马拉雅FM
获得阅文集团战略投资，并与之签署版权合作协议；唱吧已经完成D轮融资，实体KTV布局或将加快 � 
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喜马拉雅FM获得SIG（海纳亚洲）、KPCB � 
（凯鹏华盈）等1150万美元A轮投资 � 

多米音乐获得A8新媒体集团1.79亿 � 
港元（约合1.4亿元人民币）C轮投资 � 

唱吧获得祥峰投资Vertex、红杉 � 
资本中国等数千万美元C轮投资 � 
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2015 

荔枝FM获得小米科技、顺为资本、
经纬创投等2000万美元C轮投资 � 

喜马拉雅FM获得阅文集团战略 � 
投资，并与之签署版权合作协议 � 

唱吧获得上海信磐文化投资 � 
中心4.5亿元人民币D轮投资 � 

近年移动音乐应用行业投资、并购事件（部分） � 



移动音乐应用行业概况：产业链条 � 

l  移动音乐应用行业在整个服务环节大致可以分成四条子产业链：唱片音乐链、音乐版权链、应用分发链和网络服务

链，随着国内版权保护力度的加大，移动音乐应用不断抑制盗版作品，用户收听习惯开始向正版服务提供方靠拢 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，公开资料收集和整理，以上为企业、艺人及应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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移动音乐应用人群画像 � 
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音乐娱乐 � 

移动音乐应用人群画像：性别 � 

l  整体上，移动音乐应用用户中男性比例略高于女性，但在各细分领域，男女间的偏好又有所不同 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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在整个移动音乐应用用户中，男性占比51.7%， � 

女性占比48.3% � 

2015年7月 � 移动音乐应用整体及各细分领域用户的性别分布情况 � 

女性 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 男性 � 

在细分领域，男性偏好音乐工具、综合音乐平台和电台 � 

女性则偏好音乐娱乐、音乐播放器和手机铃声 � 



移动音乐应用人群画像：省份 � 

l  移动音乐应用用户多分布在东部沿海、华中地区以及四川等地，其中北京市排名第一，占比20.20%；TOP10省份合

计占比达到66.30%，市场覆盖相对集中 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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2015年7月 � 移动音乐应用省份分布&TOP10 � 



移动音乐应用人群画像：城市 � 

l  从移动音乐应用城市分布看，一线和二线城市分别占比15.4%、32.3%，一线及二线城市所占市场份额接近一半，其

中，北京和天津分别居一、二线城市首位；三线及以下城市则占据52.3%，其中佛山在三线及以下城市排名第一 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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2015年7月 � 移动音乐应用各级城市分布&TOP10 � 

15.4% �  32.3% �  52.3% � 

一线城市 �  二线城市 �  三线及以下城市 � 

排名 �  二线城市 �  三线及以下城市 � 

城市名称 �  覆盖率 �  城市名称 �  覆盖率 � 

1 �  天津 �  3.68% �  佛山 �  2.54% � 

2 �  郑州 �  2.24% �  苏州 �  1.79% � 

3 �  成都 �  2.14% �  温州 �  1.63% � 

4 �  西安 �  1.93% �  东莞 �  1.34% � 

5 �  南京 �  1.89% �  泉州 �  1.04% � 

6 �  杭州 �  1.68% �  青岛 �  0.85% � 

7 �  长沙 �  1.53% �  保定 �  0.80% � 

8 �  武汉 �  1.51% �  邯郸 �  0.77% � 

9 �  重庆 �  1.44% �  牡丹江 �  0.72% � 

10 �  昆明 �  1.21% �  惠州 �  0.67% � 

排名 �  一线城市 � 

城市名称 �  覆盖率 � 

1 �  北京 �  5.64% � 

2 �  广州 �  3.70% � 

3 �  深圳 �  3.58% � 

4 �  上海 �  2.50% � 



移动音乐应用人群画像：设备品牌 � 

l  在移动音乐应用Android设备品牌分布中，三星、小米和华为位居前三，三者合计占比超过50%，余下品牌均低于10% � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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移动音乐应用人群画像：机型 � 

l  小米、三星和华为品牌占据移动音乐应用Android设备机型TOP10，其中红米note排首位， � Galaxy � Note � 3位居第二 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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4.78% � 

1. � 小米 � 
（红米note） � 

2. � 三星 � 
（Galaxy � Note � 3） � 

3. � 小米 � 
（小米3） � 

4. � 小米 � 
（小米4） � 

6. � 小米 � 
（小米2S） � 

3.53% �  2.89% �  2.73% �  2.22% � 

5. � 三星 � 
（Galaxy � Note � 2） � 

7. � 小米 � 
（红米） � 

8. � 小米 � 
（红米1S） � 

9. � 华为 � 
（Mate7） � 

10. � 华为 � 
（荣耀6） � 

2.10% �  1.92% �  1.60% �  1.42% �  1.24% � 

2015年7月 � 移动音乐应用Android设备机型TOP10 � 



移动音乐应用人群画像：设备价位 � 

l  移动音乐应用用户所使用的Android设备主要为中端价位机型，其中以1000~1999元的中端机和500~999元的中低端

机为主，二者合计占比超过70%；另外，2000~3999元的中高端机也占据17.7%的份额，位居第三 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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2015年7月 � 移动音乐应用TOP600Android机型的价位分布 � 



移动音乐应用人群画像：系统版本 � 

l  移动音乐应用用户所使用Android设备的系统版本主要为奇巧、果冻豆和棒棒糖，其中奇巧排名第一，占比47.1%，果

冻豆排名第二，占比41.1%，棒棒糖排名第三，占比7.4% � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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奇巧 �  棒棒糖 � 果冻豆 � 冰激凌三明治 � 

2015年7月 � 移动音乐应用Android设备的系统版本分布 � 



10.2%
 
4.4%

 

联网环境分布 � 

WiFi 2G 3G 4G 其他 

2015年7月 � 移动音乐应用设备联网环境分布 � 

移动音乐应用人群画像：联网环境 � 

l  从移动音乐应用设备联网环境来看，目前接近6成的用户通过WiFi连接网络，2G和3G的联网比例相差较小，4G的联网

比例超过10% � 

2011-2015©TalkingData.com 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
 � 



移动音乐应用人群画像：运营商 � 

l  移动音乐应用设备接入的电信运营商主要为中国移动、中国联通和中国电信，三家合计占比接近90%，其中中国移动占

比64.60%，中国联通占比15.19%，中国电信占比9.85% � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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中国移动 �  中国联通 � 中国电信 � 

2015年7月 � 移动音乐应用设备接入运营商情况 � 

9.85% 64.60% 15.19% 



移动音乐应用用户行为 � 



移动音乐应用用户行为：使用次数 � 

l  在不同类型移动音乐应用的平均使用次数方面，音乐娱乐、电台和综合音乐平台三类要高于移动音乐应用整体，其中

音乐娱乐的平均使用次数最高，其次为电台和综合音乐平台 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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2.5 � 

3.39 � 

4.11 � 

[值] �  [值] � 

[值] � 

4.17 � 

音乐工具 �  音乐播放器 �  手机铃声 �  综合音乐平台 �  电台 �  音乐娱乐 �  整体 � 

2015年7月 � 不同类型移动音乐应用的平均使用次数 � 



移动音乐应用用户行为：活跃时段 � 

l  在移动音乐应用用户的活跃时段上，工作日和周末存在一定差异，其中，工作日期间首个活跃峰值出现在上午7点，

并在晚间21点达到最高，而周末期间则是上午时段逐渐提升，11点时段的峰值超过6%，达到最高 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 

2011-2015©TalkingData.com 

2015年7月 � 移动音乐应用活跃时段分布 � 
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移动音乐应用用户行为：平台分布 � 

l  从用户所听歌曲榜单TOP20看，用户主要通过智能移动终端听歌，移动与PC的比例大概为3：2；在听歌榜单TOP20中，

移动和PC用户对于歌曲的偏好比较一致，其中存在11首相同歌曲，且移动平台的听歌量几乎两倍于PC平台 � 
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11首相同歌曲 � 

听歌总数TOP20 � 

3 2 

移动 �  PC � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，酷我音乐 � 

2015年7月 � 音乐用户听歌的平台分布 � 



移动音乐应用用户行为：歌曲榜 � 

l  从歌曲榜看，影视剧音乐对用户影响较大，其中电影《老男孩之猛龙过江》的宣传曲“小苹果”和电视剧《花千骨》的

插曲“年轮”分别在iOS和Android平台排名第一，而《何以笙萧默》、《两生花》和《后会无期》等的主题曲也入榜 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，酷我音乐 � 
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2015年7月 � 用户收听歌曲TOP20排行榜 � 
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移动音乐应用用户行为：歌手榜 � 

l  从歌手榜看，大部分歌手受到iOS和Android平台用户的一致喜爱，其中周杰伦在iOS平台排名第一， � TFBOYS在

Android平台排名第一；周杰伦、陈奕迅、筷子兄弟在iOS和Android平台均排名前五 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，酷我音乐 � 
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2015年7月 � 用户收听歌手TOP20排行榜 � 
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移动音乐应用用户行为：关联应用类型 � 

l  移动音乐应用关联应用类型中，通讯社交、视频和电商的关联度较高；整体来看，生活娱乐类应用是移动音乐应用用户

普遍会安装的应用类型，其次为理财购物类、网络工具类和旅游出行类 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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2015年7月 � 移动音乐应用设备关联应用类型分布 � 

通讯社交 �  视频 �  游戏 �  图片摄影 �  O2O �  电商 �  金融理财 �  出行 �  旅游 �  汽车服务 �  浏览器 �  输入法 �  搜索 �  新闻资讯 �  教育阅读 �  办公 � 

生活娱乐 �  理财购物 �  旅游出行 �  网络工具 �  工作学习 � 



移动音乐应用用户行为：关联应用 � 

l  移动音乐应用关联应用类型的TOP10产品中，微信、手机淘宝、支付宝钱包、百度地图、腾讯视频和开心消消乐的关联

度较高；整体来看，通讯社交、视频和电商类应用是用户使用较为普遍的应用类型 � 

2011-2015©TalkingData.com 
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2015年7月 � 移动音乐应用设备关联应用类型TOP10应用 � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 



移动音乐应用细分行业状况 � 



移动音乐应用各细分领域 � 

2011-2015©TalkingData.com 

1.细分行业应用分析 �  �  �  � 2.行业应用排名 � 

综合音乐平台 �  电台 �  音乐娱乐 �  手机铃声 �  音乐工具 �  音乐播放器 � 



综合音乐平台类移动音乐应用介绍 � 

l  综合音乐平台类移动音乐应用是指允许用户通过移动网络搜索、下载或播放数字音乐等作品，其服务内容既包括曲库、

音乐、MV、歌词，还涵盖电台、戏剧、相声以及综艺节目，通常被视为综合型在线音乐服务平台 � 

数据来源：公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
 � 
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综合音乐平台 � 

酷狗音乐 �  酷我音乐 �  QQ音乐 �  MIUI音乐 � 

天天动听 �  网易云音乐 �  华为音乐 �  百度音乐 � 



综合音乐平台类移动音乐应用覆盖率TOP10 � 

l  综合音乐平台应用中覆盖率排名第一的是酷狗音乐，其次是QQ音乐和MIUI音乐；整体来看，移动音乐行业中综合音

乐平台市场竞争更加激烈，大型应用的版权获取及其维权行动压缩了中小型应用的生存空间，业内整合并购或将加快 � 

2011-2015©TalkingData.com 

2015年7月 � 综合音乐平台类移动音乐应用覆盖率TOP10 � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � ，2015年7月 � Android平台的应用覆盖率 � 
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综合音乐平台类移动音乐应用活跃率TOP10 � 

l  在综合音乐平台类移动音乐应用活跃率TOP10中，酷狗音乐、QQ音乐和MIUI音乐位列前三，其活跃率分别达到

10.20%、10.19%和8.53%；其余七款应用的活跃率均在5%以下 � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � ，2015年7月 � Android平台的应用活跃率 � 
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2015年7月 � 综合音乐平台类移动音乐应用活跃率TOP10 � 



综合音乐平台类典型应用：酷狗音乐 � 

l  酷狗音乐是目前市场中覆盖最广的综合音乐平台之一，7.0版本以来的“听、看、唱”三个主导航令整个UI更加清

晰，吸引用户安装使用，而新整合的繁星网直播社区以及K歌社交等，显出与同类应用保持差异化发展方向的态度 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年1~7月 �  � Android平台的应用覆盖量 � 
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移动音乐应用各细分领域 � 
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1.细分行业应用分析 �  �  �  � 2.行业应用排名 � 

综合音乐平台 �  音乐娱乐 �  手机铃声 �  音乐工具 �  音乐播放器 � 电台 � 



电台类移动音乐应用介绍 � 

l  电台类移动音乐应用是指利用移动网络而搭建起来的播放传统电台、原创性播客以及听书等类内容的网络电台，相比

传统电台，电台类移动音乐应用独特的一面是其内容大部分由用户产生（UGG），且所涉猎主题、题材比较广泛 � 

数据来源：公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
 � 
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荔枝FM �  豆瓣FM �  企鹅FM �  宝莱坞 � 
音乐电台 � 



电台类移动音乐应用覆盖率TOP10 � 

l  喜马拉雅听书的覆盖率为5.19%，在电台类移动音乐应用中排名首位，其次为蜻蜓FM和小米电台；余下的考拉FM电

台、荔枝FM等的覆盖率均低于1%；目前来看，电台类移动音乐应用已经引起更多企业加入，如腾讯旗下的企鹅FM � 
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电台类移动音乐应用活跃率TOP10 � 

l  电台类移动音乐应用中活跃率排名首位的是喜马拉雅听书，活跃率为4.56%，其次是蜻蜓FM、小米电台、考拉FM电台

和荔枝FM，四款应用的活跃率分别为4.13%、3.90%、0.24%和0.19%，其他电台类应用的活跃率目前还相对较低 � 
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电台类典型应用：喜马拉雅听书 � 

l  喜马拉雅听书主要依托UGC（用户原创内容）机制，所涵盖音频内容包括音乐、综艺娱乐和电台等，用户覆盖范

围较广；喜马拉雅引入“私人定制”和“+V认证”模式，保证公共内容质量同时提高用户黏性和实际体验 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年1~7月 �  � Android平台的应用覆盖量 � 
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电台，可以定制及参与内容创制的音频分享平台 � 

界面 �  功能 �  特色 � 

l  主播、直播 � 

l  离线收听 � 

l  电台的收听
回听和下载 � 

l  直播内容的
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l  音频内容的
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移动音乐应用各细分领域 � 
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1.细分行业应用分析 �  �  �  � 2.行业应用排名 � 

综合音乐平台 �  音乐娱乐 �  手机铃声 �  音乐工具 �  音乐播放器 � 电台 � 



音乐娱乐类移动音乐应用介绍 � 

l  音乐娱乐类移动音乐应用是指允许用户通过APP进行社交K歌，发表、展示原创或翻唱音乐作品，以及借助声音记录

生活、分享心情等，比之传统的网络直播间、线下KTV等，更加能够迎合个性化需求和移动网络生活方式 � 
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K米 �  爱唱 �  酷我K歌 �  语音分享
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数据来源：公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 



音乐娱乐类移动音乐应用覆盖率TOP10 � 

l  音乐娱乐应用中覆盖率排名第一的是唱吧，其次是全民K歌和echo；整体来看，音乐娱乐类移动音乐应用的竞争已经

开始，除了腾讯、酷狗等大型企业通过全民K歌、5sing原创音乐等切入市场，部分创业者也利用创新方式挖掘机会 � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � ，2015年7月 � Android平台的应用覆盖率 � 
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2015年7月 � 音乐娱乐类移动音乐应用覆盖率TOP10 � 



音乐娱乐类移动音乐应用活跃率TOP10 � 

l  在音乐娱乐类移动音乐应用活跃率TOP10中，唱吧、全民K歌和echo分别位列第一、第二和第三位，其活跃率分别为

2.15%、1.12%和0.31%，余下应用的活跃率均低于0.1% � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � ，2015年7月 � Android平台的应用活跃率 � 
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音乐娱乐类典型应用：唱吧 � 

l  唱吧是一款移动端的K歌应用，除了提供伴奏、歌词等KTV功能外，还支持评分、聊天、分享等互动方式，其按地

域、兴趣的社区群组给予用户更多选择，而整合在应用内的“唱吧麦颂KTV”则进一步将线上线下资源联动起来 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年1~7月 �  � Android平台的应用覆盖量 � 
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移动音乐应用各细分领域 � 
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1.细分行业应用分析 �  �  �  � 2.行业应用排名 � 

综合音乐平台 �  音乐娱乐 �  手机铃声 �  音乐工具 �  音乐播放器 � 电台 � 



手机铃声类移动音乐应用介绍 � 

l  手机铃声类移动音乐应用是指辅助用户查找、制作、设置以及上传铃音等的应用，方便用户使用真人、特效、搞笑、

非主流等表现形式的铃声，以区别联系人来电、短信息以及手机闹铃等 � 
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数据来源：公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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咪咕铃声 �  铃声大全 �  铃铃铃 �  多彩铃声 � 



手机铃声类移动音乐应用覆盖率TOP10 � 

l  铃声多多的覆盖率为5.09%，在手机铃声类移动音乐应用中排名首位，其次为酷狗铃声和酷音铃声 � 
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手机铃声类移动音乐应用活跃率TOP10 � 

l  在手机铃声类移动音乐应用活跃率TOP10中，铃声多多以1.24%的覆盖率排名第一，酷音铃声和酷狗铃声分别位列第二、

第三位，其余7款应用的活跃率相对较低 � 
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手机铃声类典型应用：铃声多多 � 

l  铃声多多是一款免费的手机铃声应用，能够为用户提供包括流行歌曲、影视金曲、动漫游戏、DJ舞曲和搞笑另类

等资源在内的铃声，而铃声DIY以及铃声上传等功能则满足用户个性化需求，进一步吸引用户安装使用 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年1~7月 �  � Android平台的应用覆盖量 � 
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移动音乐应用各细分领域 � 
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1.细分行业应用分析 �  �  �  � 2.行业应用排名 � 

综合音乐平台 �  音乐播放器 � 电台 �  音乐娱乐 �  手机铃声 �  音乐工具 � 



音乐工具类移动音乐应用介绍 � 

l  音乐工具类移动音乐应用是指允许用户通过APP识别歌曲、歌词，以及编辑歌曲、录制音频等，为用户提供查找音乐

作品信息以及管理音频内容等类服务 � 
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数据来源：公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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l  音乐工具类应用中覆盖率排名第一的是听歌识曲（TrackID™），覆盖率为0.42%，其次是MP3視頻轉換器和歌曲识

别 � Shazam，其余应用的覆盖率则相对较低 � 
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音乐工具类移动音乐应用活跃率TOP10 � 

l  在音乐工具类移动音乐应用活跃率TOP10中，活跃率排在首位的是听歌识曲，其活跃率为0.061%，音乐雷达和歌曲识

别 � Shazam分别排名第二位和第三位，其余应用的活跃率则相对较低 � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � ，2015年7月 � Android平台的应用活跃率 � 
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音乐工具类典型应用：听歌识曲 � TrackID™ � 

l  听歌识曲 � TrackID™是一款免费的音乐识别应用，允许用户通过从电视、收音机或任何外部扬声器录制音乐，就

能够在短时间内搜索出曲目、艺术家等相关信息；该应用界面简单、易于操作，具备一定实用性 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年1~7月 �  � Android平台的应用覆盖量 � 
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移动音乐应用各细分领域 � 
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1.细分行业应用分析 �  �  �  � 2.行业应用排名 � 

综合音乐平台 �  电台 �  音乐娱乐 �  手机铃声 �  音乐工具 �  音乐播放器 � 



音乐播放器类移动音乐应用介绍 � 

l  音乐播放器类移动音乐应用是指允许用户播放各种音乐文件的多媒体应用，其支持音乐格式比较广泛，界面相对简单，

容易操作，部分APP还自带均衡器等特殊功能；具体来看，音乐播放器类移动音乐应用主要以播放本地音乐为主 � 
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音乐播放器 � 

VLC播放器 �  PowerAMP �  ASUS � Music �  PlayerPro � 

DicePlayer �  Rocket � Player �  jetAudio �  � 
Music � Player �  RealPlayer � 

数据来源：公开资料收集和整理，以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 



音乐播放器类移动音乐应用覆盖率TOP10 � 

l  音乐播放器类移动音乐应用中覆盖率最高的是VLC播放器，覆盖率达到0.06%，其次是PowerAMP、ASUS � Music和

DicePlayer播放器，余下应用的覆盖率均低于0.03% � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � ，2015年7月 � Android平台的应用覆盖率 � 

2015年7月 � 音乐播放器类移动音乐应用覆盖率TOP10 � 

0% � 

0.06% � 



音乐播放器类移动音乐应用活跃率TOP10 � 

l  在音乐播放器类移动音乐应用活跃率TOP10中，活跃率排名第一位的是ASUS � Music，其活跃率为0.030%，其次为

PowerAMP和VLC播放器，余下应用的活跃率相对较低 � 
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2015年7月 � 音乐播放器类移动音乐应用活跃率TOP10 � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � ，2015年7月 � Android平台的应用活跃率 � 
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音乐播放器类典型应用：VLC播放器 � 

l  VLC播放器是一款开源的多媒体播放应用，可以播放CD、FLAC、MP3等文件，同时支持均衡器、滤镜和声音控

制等功能，以及同步Dropbox、OneDrive等云存储文件，允许用户浏览编辑文件夹和文件 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年1~7月 �  � Android平台的应用覆盖量 � 
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1月 �  2月 �  3月 �  4月 �  5月 �  6月 �  7月 � 

覆盖量 � 

2015年1~7月 �  � VLC播放器用户覆盖量变化趋势 � 

23% � 

VLC播放器 � 

音乐播放器，几乎不用转换文档格式的音乐播放应用 � 

界面 �  功能 �  特色 � 

l  均衡器 � l  音乐文件的
管理和播放 � 

l  多种云存储
服务的支持 � 

l  均衡器、滤
镜等的提供 � 

l  几乎支持所
有格式的媒
体文件以及
各串流协定 � 



案例分析之“蒙面歌王” � 



“蒙面歌王”：简介 � 

l  《蒙面歌王》是一档从韩国引进的同名音乐挑战类真人秀节目，所有参加节目的明星歌手均以面具遮面，观众根据歌

手的歌声为考量依据，进行排名、晋级 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，公开资料收集和整理，以上为歌手示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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《蒙面歌王》是由江苏卫视与灿星合作从韩国MBC电视台引进的同
名音乐挑战类真人秀节目，节目于2015年7月19日起每周日22:30
在江苏卫视播出，其原声音频则由海洋音乐集团旗下的酷狗音乐和
酷我音乐进行播放。 � 
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“蒙面歌王”：用户性别 � 

l  蒙面歌王用户的性别结构比较均衡，其中女性用户占比略高，达到51.1%，而男性用户占比48.9% � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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48.9% 51.1% 

2015年7月 �  � 蒙面歌王用户性别结构 � 



[值] � 

5.02% �  4.94% �  4.79% � 

3.66% � 
3.41% � 

2.91% � 
2.71% �  2.64% �  2.58% � 

河南 �  山东 �  江苏 �  河北 �  天津 �  山西 �  辽宁 �  黑龙江 �  陕西 �  上海 � 

蒙面歌王 �  整体移动音乐应用 � 

“蒙面歌王”：省份分布 � 

l  蒙面歌王的用户主要分布在北京、广东、河南、山东和浙江等省份，其中TOP10省份覆盖用户合计比例超过60%；与整

体移动音乐应用相比，蒙面歌王在河南的用户优势明显，此外在河北、辽宁、黑龙江等省份也存在一定优势 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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2015年7月 � 蒙面歌王用户分布优势省份TOP10 � 2015年7月 � 蒙面歌王用户省份分布 � 
蒙面歌王用户省份分布TOP10 � 

排名 �  省份 �  占比 � 
1 �  北京 �  19.12% � 
2 �  广东 �  7.74% � 
3 �  河南 �  5.83% � 
4 �  浙江 �  5.65% � 
5 �  山东 �  5.02% � 
6 �  江苏 �  4.94% � 
7 �  湖南 �  4.93% � 
8 �  河北 �  4.79% � 
9 �  天津 �  3.66% � 

10 �  山西 �  3.41% � 



一线城市 � 

13.1% � 

二线城市 �  三线城市 � 

33.4% �  53.5% � 

“蒙面歌王”：城市分布 � 

l  蒙面歌王的用户主要分布在三线和二线城市，其中三线城市占比超过50%；在所有城市分布中，蒙面歌王的北京用户覆

盖最高，其次为天津；蒙面歌王的郑州用户在覆盖上超过一线城市的上海、深圳和广州，排名第三 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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北京 � 

上海 � 

深圳 � 

成都 � 

广州 � 

郑州 � 
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一线城市 � 

二线城市 � 

三线城市 � 

2015年7月 � 蒙面歌王用户在各级城市的覆盖比例&TOP10城市 � 

01 � 北京 �  5.75% � 

02 �  �  � 天津 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 4.02% �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 
03 �  �  � 郑州 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 2.97% � 

04 �  �  � 上海 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 2.52% � 

05 �  �  � 深圳 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 2.48% � 

06 �  �  � 广州 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 2.32% � 

07 �  �  � 西安 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 2.19% � 

08 �  �  � 成都 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 2.00% � 

09 �  �  � 南京 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 1.82% � 

10 �  �  � 杭州 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 1.62% � 

4 � 

15 

天津 � 



“蒙面歌王”：时段 � 

l  在工作日的早高峰（上午7点），蒙面歌王用户的使用频率出现第一个峰值；在周末的临近中午时段，蒙面歌王用户的

使用频率达到最高；在工作日及周末的其他时段，蒙面歌王用户的使用频率基本一致，且晚间21点的峰值比较接近 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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2015年7月 �  � 蒙面歌王用户活跃时段分布 � 



“蒙面歌王”：关联应用 � 

l  蒙面歌王关联应用类型中，通讯社交类的关联度最高，其次为视频、电商和游戏类，出行和金融理财类的关联度也较高 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，2015年7月 � Android平台数据 � 
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通讯社交 �  视频 �  电商 �  游戏 �  出行 �  金融理财 �  浏览器 �  输入法 �  新闻资讯 �  教育阅读 �  图片摄影 �  O2O �  旅游 �  搜索 �  办公 �  汽车服务 � 

2015年7月 �  � 蒙面歌王关联应用类型分布 � 



“蒙面歌王”：平台分布 � 

l  在收听蒙面歌王时，音乐用户通过移动平台听歌的比例达到66%，其所占比例接近PC平台的两倍 � 

2011-2015©TalkingData.com 

移动平台 �  PC平台 � 

听歌平台分布 � 

2015年7月 �  � 蒙面歌王听歌平台分布 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，酷我音乐，2015年7月19日~8月16日数据 � 



“蒙面歌王”：音乐偏好 � 

l  在音乐偏好方面，蒙面歌王用户比较喜欢听经典、影视和摇滚类歌曲，其他类型相对较低；移动平台和PC平台的蒙面歌

王用户在听歌偏好上比较一致，其中，移动平台用户在经典和民谣类歌曲上的偏好要高于PC平台 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，酷我音乐，2015年7月19日~8月16日数据 � 
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2015年7月 �  � 蒙面歌王听歌偏好情况 � 



“蒙面歌王”：歌曲情感类型 � 

l  在收听的歌曲情感方面，蒙面歌王用户比较倾向于伤感、浪漫、励志和温暖类型歌曲；移动平台用户比PC平台用户更偏

好浪漫和励志类型歌曲，而对伤感类型歌曲的意愿则不及PC平台用户 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，酷我音乐，2015年7月19日~8月16日数据 � 
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“蒙面歌王”：歌曲榜 � 
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2015年7月 �  � 蒙面歌王歌曲收听榜（Android � & � iOS） � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，酷我音乐，2015年7月19日~8月16日数据 � 

l  从收听榜单看，蒙面歌王用户最喜欢的歌曲是富士山下；Android和iOS用户在喜好上存在交集，如他不爱我、野子等 � 



“蒙面歌王”：歌手榜 � 

l  歌手羊驼最受蒙面歌王用户喜欢，在Android和iOS平台均排首位；对于第二、第三和第四位歌手，Android和iOS平台

用户存在分歧，其中，Android用户喜欢黑天鹅、铁扇奥特曼和白棱镜，iOS用户喜欢铁扇奥特曼、白棱镜和黑天鹅 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，酷我音乐，2015年7月19日~8月16日数据 � 
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移动音乐应用行业发展趋势 � 



移动音乐应用行业发展趋势：行业生态 � 

l  移动音乐应用的发展，所起到的作用不仅是改善正版音乐环境，更是借助社交、电商、O2O等“互联网+”帮助内容和

艺人进行推广，以及挖掘更加多元的衍生价值，行业参与者在建设中不断完善整个生态，且平台化的竞争壁垒正在形成 � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � 
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移动音乐应用行业发展趋势：用户行为 � 

l  在获取和收听音乐上，移动音乐应用用户更多通过歌单和智能手机来接触音乐，而且对移动音乐应用内社交元素的互动

体验产生认同；用户对于会员、付费收听或下载等的接受意愿逐渐增强；用户养成使用基于云音乐的流媒体服务的习惯 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心 � 
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移动音乐应用行业发展趋势：市场格局 � 

l  移动音乐应用行业竞争背后逐渐呈现为巨头的较量，BAT（百度、阿里巴巴和腾讯）以及海洋音乐集团通过布局，投资

或收购，再结合各自资源，形成对用户的聚拢，并使其产生粘度；另外，BAT以及海洋音乐集团还以独家版权策略控制

大量内容和艺人资源，导致数字音乐版权费和整个移动音乐行业壁垒的抬高，这或将引发行业内新一轮淘汰潮 � 

数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，公开资料收集和整理，以上为应用、企业及艺人示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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百度、网易等 � 移动音乐
应用行业 � 

华纳 � 
索尼 � 

韩国YG � 
英皇娱乐 � 

LOEN � 

CUBE � 

福茂唱片 � 
杰威尔 � 

华谊 � 

范玮琪 � 
萧敬腾 � 

BigBang � 
周杰伦 � 

苏醒 � 

蔡依林 � 
吴克群 � 

Beyonce � 
王若琳 � 

滚石 � 
华研国际 � 

BMG � 
相信音乐 � 

寰亚唱片 � 

五月天 � 

林宥嘉 � 
Kylie � Ann � Minogue � 

刘若英 � 
李宗盛 � 

Omusic � 
海洋音乐集团 � 

种子音乐 � 

太合音乐 � 
EMI唱片 � 

许嵩 � 

陶喆 � 
薛之谦 � 

BY2 �  海蝶音乐 � 

S.M.Entertainment � 

环球音乐 � 

百代唱片 � 

少女时代 � 

陈奕迅 � 
EXO � 

东方神起 � 

陈慧娴 � 

张惠妹 � 



移动音乐应用行业发展趋势：应用发展 � 

l  目前来看，综合音乐平台、电台和音乐娱乐类对用户更具粘性，一方面在于不断融合更多功能要素，例如K歌、听歌识

曲、铃声剪辑等，降低用户对手机铃声等偏工具类的使用意愿，另一方面在于更加深入的社交化生态，例如歌单、评论、

动态等，提升用户参与感和活跃度 � 
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数据来源：TalkingData � 移动数据研究中心，公开资料收集和整理， � 
 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 以上为应用示例，不包括全部参与者，排名不分先后 � 
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移动观象台 � 

https://www.talkingdata.com/index/#/app/app/
zh_CN	
  
 

更多移动互联网的行业数据和报告请登录TalkingData移动观象台 � 
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研究报告说明 � 

l  数据来源 
1.数据来源于TalkingData移动数据研究中心。TalkingData移动数据研究中心数据基于来自TalkingData AppAnalytics、

TalkingData GameAnalytics、TalkingData Ad Tracking的行业数据，及来自诸多合作伙伴，如应用市场、渠道、运营商的数据，

等多种不同来源复合而成。 

2.酷我音乐，公开资料收集和整理 � 

l  数据周期 
2015年1月至7月，7月1日至7月31日 � 

l  概念定义 � 
ü  用户覆盖率=当月安装过某个移动音乐应用的设备数量/当月监测移动设备数量*100% 

ü  用户活跃率=当月使用过某个移动音乐应用的设备数量/当月监测移动设备数量*100% 
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•  TalkingData（北京腾云天下科技有限公司）成立于2011年9月，2013年完成千万美元A轮融资（北极光领投），2014年
完成数千万美元的B轮融资（MileStone和软银领投），总部位于北京，在美国硅谷，日本东京，上海都设有分公司。 

•  经过近四年的高速发展，TalkingData逐步打造了由开发者服务平台，数据服务平台，数据商业化平台为中心的数据生态

体系，覆盖超过18亿独立智能设备，服务超过8万款移动应用，以及6万多应用开发者。 

•  公司服务的客户既有如：腾讯，百度，网易，搜狐，360，Google，Yahoo，Zynga，宝开，聚美，唯品会，滴滴打车等

知名互联网企业，又有中国银联，招商银行，兴业银行，中信银行，平安集团，国信证券，海通证券，Ochirly，碧桂园，

亨得利，全城热恋等传统行业巨头。我们在移动互联网发展过程中创造数据价值，并帮助传统行业积极拥抱未来。 � 

关于TalkingData � 

ABOUT TD�



Copyright 2015 TalkingData Ltd., All Rights Reserved 

Thanks! 

关注TalkingData官方微信获取最新移动数据资讯 � 

www.talkingdata.com	
  
www.talkingdata.com/index/#/mobileIndex/zh_cn	
  


