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•  研究对象： � 中国移动互联网网民 � 

•  数据来源： � Trustdata自建的日活跃用户超过3000万(月活跃用户超过1.3亿)的样本集 � 

•  统计周期： � 2015年1月至11月 � 

指标说明： � 
 � 

n  DAU---日活跃用户量 � 

n  MAU---月活跃用户量 � 

n  月度覆盖率---应用的月活跃用户量占月度移动互联网用户总数的比例 � 

n  日覆盖率---应用的日活跃用户量占日移动互联网用户总数的比例 � 

n  使用时长占比---月度应用使用时长占全网移动应用使用时长的比例 � 

	
  
	
  
	
  
	
  
	
  

	
  

研究综述 � 



86.8% � 
80.0% � 

38.1% � 

27.2% �  26.7% �  24.9% �  23.8% �  22.0% �  21.7% �  21.5% �  21.4% �  21.0% �  20.3% � 
16.7% �  14.4% �  13.6% �  13.2% �  12.4% �  12.1% �  11.6% � 

月度覆盖率移动应用TOP20 � 

腾讯、阿里、百度及360囊括TOP20移动应用的绝大多数 � 

微博是除了BAT外为数不多的TOP应用之一 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



19.16 �  � 

14.08 �  � 

6.07 �  � 
5.26 �  �  5.19 �  �  5.17 �  �  4.76 �  �  4.74 �  �  4.45 �  �  4.29 �  �  4.05 �  �  3.82 �  �  3.66 �  �  3.58 �  �  3.13 �  �  3.10 �  �  3.07 �  �  2.79 �  �  2.66 �  �  2.30 �  � 

月度覆盖率TOP20应用平均每日打开次数 � 

具有强社交工具属性的微信和QQ每日打开次数远超其他TOP应用 � 

微博排名第六 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



18.7 �  �  18.4 �  �  17.6 �  � 

7.6 �  �  7.4 �  �  6.8 �  �  6.4 �  � 

4.2 �  �  3.9 �  � 
2.6 �  �  2.3 �  �  1.6 �  �  1.1 �  �  1.1 �  �  0.8 �  �  0.8 �  �  0.6 �  � 

月度覆盖率TOP应用平均每次打开时长（分钟） � 

微博用户每次打开时长超过4分钟 � 

微信、QQ及工具类应用平均每次打开时长低于3分钟 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



微博用户每日使用移动互联网的时长超过5个小时 � 
高于微信、QQ及新闻客户端，略低于视频产品 � 

334.6 �  �  329.8 �  �  329.7 �  �  322.2 �  � 
293.4 �  � 

277.4 �  �  270.8 �  �  267.4 �  � 
239.9 �  � 
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400 �  � 

450 �  � 

优酷用户 �  爱奇艺用户 �  快手用户 �  微博用户 �  腾讯新闻用户 �  QQ用户 �  头条用户 �  微信用户 �  全网用户 � 

平均每日使用移动互联网的时长（分钟） � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



优酷及微博的一二线城市用户占比高于微信及其他视频和新闻客户端 � 

16.0% �  15.3% �  14.9% �  14.3% �  14.3% � 
13.0% �  10.5% � 

54.9% �  53.3% � 
50.2% �  49.7% �  50.6% �  48.9% �  51.6% � 

优酷 �  微博 �  腾讯新闻 �  今日头条 �  爱奇艺 �  微信 �  快手 � 

一二线城市用户占比 � 

一线城市用户占比 �  二线城市用户占比 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



微博用户使用女性类应用的占比高于微信、QQ、TOP视频及新闻客户端 � 
约为全网的2.14倍 �  � 

28.7% � 

25.5% � 

20.6% � 
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16.8% � 
15.7% �  15.1% � 

13.4% � 
11.2% � 
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微博 �  快手 �  爱奇艺 �  优酷 �  QQ �  微信 �  腾讯新闻 �  全网 �  今日头条 � 

每日打开女性类应用的用户整体占比 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



微博年轻用户群体发展迅猛，学生用户增长显著，占比约为全网的2.6倍 � 
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2.31% � 

1.37% �  1.34% �  1.25% � 

0.94% �  0.93% �  0.86% �  0.84% �  0.81% � 
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每日打开学生类应用的用户整体占比 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



微博用户使用旅游类应用的比例高于其他应用 � 
约为全网的2.1倍 � 

3.34% � 

2.73% �  2.70% � 

2.07% �  2.01% �  1.99% � 
1.80% � 

1.59% � 
1.23% � 
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微博 �  今日头条 �  腾讯新闻 �  微信 �  优酷 �  爱奇艺 �  QQ �  全网 �  快手 � 

每日打开旅游类应用的用户整体占比 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



微博用户使用视频类应用的占比是全网的1.3倍 � 

51.7% � 

39.8% � 
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每日打开视频类应用的用户整体占比 � 

14.0% �  13.8% � 
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3.5% � 

8.0% �  8.1% � 
8.9% � 

2.1% � 
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1.7% � 

爱奇艺视频 �  优酷视频 �  腾讯视频 �  芒果TV �  搜狐视频 �  土豆视频 � 

每日打开视频类应用的用户占比详情 � 

微博用户 �  全网用户 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



微博用户使用音乐客户端的占比是全网的1.5倍 � 
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每日打开音乐客户端的用户整体占比 � 
18.3% � 
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3.9% �  3.7% � 
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1.0% � 

9.1% � 

12.6% � 

2.8% �  2.6% � 

0.4% �  0.3% � 

QQ音乐 �  酷狗音乐 �  酷我音乐 �  天天动听 �  网易云音乐 �  虾米音乐 � 

每日打开音乐客户端的用户占比详情 � 

微博用户 �  全网用户 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



微博用户每日打开电商应用的比例明显高于其他应用 � 
约为全网的2倍 � 

44.4% � 

33.5% �  33.2% �  32.3% �  31.6% � 
29.2% �  27.8% �  27.6% � 

22.8% � 
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每日打开电商类应用的用户整体占比 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



微博用户使用银行客户端的占比是全网的1.5倍 � 
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每日打开银行客户端的用户整体占比 � 
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0.18% � 
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0.24% � 
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建设银行 �  工商银行 �  中国银行 �  农业银行 �  交通银行 �  邮储银行 � 

每日打开银行客户端的用户占比详情 � 

微博用户 �  全网用户 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



视频用户每日打开游戏的占比较高 � 
QQ，微博用户次之，每日打开游戏的占比约为32%-33% � 

39.36% � 
36.59% �  35.75% � 

32.79% �  32.41% �  31.78% � 
29.83% �  28.57% �  27.63% � 
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每日打开游戏的用户整体占比 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



微博工作日峰值明显，分别出现在中午12点和晚23点 � 
非工作日微博使用得较为平滑，白天峰值并不突出 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 
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45% � 

49% � 

53% � 

57% � 

61% � 

65% � 

日覆盖率 � 

2015年，移动资讯类应用规模稳步放大 � 

•  这里的移动资讯类媒体包括微博、新闻、视频、阅读及直播 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



12.43% � 

8.90% � 
8.07% �  8.00% � 

6.75% � 

4.72% � 

3.43% �  3.20% �  2.73% �  2.34% �  2.14% �  2.07% �  1.71% �  1.67% �  1.55% �  1.47% �  1.33% �  1.28% �  1.15% �  1.15% � 

移动资讯类应用日覆盖率TOP20 � 

微博稳居移动资讯类应用首位 � 

日覆盖率高达12.4% � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 
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3.92% � 

2.84% � 

1.90% � 

1.20% � 

0.82% �  0.73% �  0.64% �  0.63% �  0.62% �  0.58% �  0.44% �  0.41% �  0.38% �  0.33% �  0.31% �  0.27% �  0.27% �  0.25% �  0.22% � 

移动资讯类应用使用时长占比TOP20 � 

移动资讯类应用使用时长微博排名第四 � 

数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



微博新用户转化为忠实用户的比例是腾讯新闻的2倍 � 
依赖微信及QQ强大的拉动力，腾讯新闻在新用户流失率方面优于微博 � 
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•  这里的月度留存率指新增用户在接下来的一个月内重复使用不同天数的概率。 � 0指未重复使用，即新用户流失；1~5指重复使用天数
为1天至5天。 � 其他以此类推。新用户在之后30天内重复使用21~30天的可认为成为忠实用户. �  � 

•  月度留存天数指新用户在之后30里重复访问的天数 � 
 � 
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数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



微博的新用户月度留存天数比优酷多出两天 � 
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•  这里的月度留存率指新增用户在接下来的一个月内重复使用不同天数的概率。 � 0指未重复使用，即新用户流失；1~5指重复使用天数
为1天至5天。 � 其他以此类推。新用户在之后30天内重复使用21~30天的可认为成为忠实用户. �  � 

•  月度留存天数指新用户在之后30里重复访问的天数 � 
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数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



爱奇艺的新用户留存率接近微博 � 
后者新用户转化为忠实用户的比例略高于前者 � 
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•  这里的月度留存率指新增用户在接下来的一个月内重复使用不同天数的概率。 � 0指未重复使用，即新用户流失；1~5指重复使用天数
为1天至5天。 � 其他以此类推。新用户在之后30天内重复使用21~30天的可认为成为忠实用户. �  � 

•  月度留存天数指新用户在之后30里重复访问的天数 � 
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数据来源：来自于权威移动互联网大数据监测平台Trustdata � 



 �  �  �  �  �  �  � Trustdata � 中国最大移动互联网大数据监测平台，致力成为中国大数据时代下最领先的移动应用数据内容解决方

案提供商，为客户提供最专业的移动端各领域数据产品、咨询等专业服务。 � 

 �  �  �  �  �  �  � Trustdata � 覆盖超过6万应用，1.3亿月度活跃用户，通过对中国移动互联网大数据的采集、分析和研究，帮助企

业主、移动各个领域和投资人了解自身应用业务状况以及整个移动应用市场趋势，帮助行业从业者更好的制定产品、

营销和投资策略相关的市场决策。 �  � 

 �  �  �  �  �  �  �  � 



Trust � Us, � Trust � Data � 


